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SRETNO!
Drage kolegice i drage kolege,

Cestitamo vam $to ste u prosloj kalendarskoj godini proveli projekte za koje smatrate da zasluZuju
strukovnu nagradu Grand PRix!
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OPCE INFORMACIJE

Sto je nagrada Grand PRix i zasto se prijaviti?

Odliéna komunikacija kljuéna je za kvalitetne odnose u organizaciji i odnose s ostalim javnostima koje su bitne za
ostvarenje poslovnih cilieva organizacije. Komunikacijska izvrsnost trazi kontinuirano usavr§avanje, preispitivanje i
unapredenije naela dobrog poslovanja i temeljnih vrijednosti profesionalaca u struci odnosa s javnos¢u.

Grand PRix Hrvatske udruge za odnose s javno3¢u je izraz priznanja
kolegama za izvrsnost u osmi$ljavanju i provedbi projekata vezanih za
strateSke komunikacije i odnose s javno3¢u u tvrtkama, ali i motivacija za
dodatne napore, inovativnost i prezentaciju struke odnosa s javnos¢u i
vaznosti komunikacije u javnosti. Dodatna vrijednost nagrade je edukacija i
usavrsavanje koje proizlazi iz razmjene iskustva i znanja kroz prezentaciju
komunikacijskih projekata.

Osim toga, Grand PRix je i prilikka za odmjeriti snage s konkurencijom,
usporediti svoje projekte s najboljima u istoj kategoriji, pohvaliti se kolegama,
struci i $iroj javnosti te dobiti priznanje za svoj dosadasnji i poticaj za buduci
rad.

¢

\

ZvVrsnost u osmisljavanju

i provedbi projekata u
odnosima s javno3cu,

Hrvatska udruga za odnose s

javno$cu potice od 2007.

godine dodjelom najprestiZnije

nagrade u ovom podruc¢ju u
Hrvatskoj.

/

Nagrada se dodjeljuje u 11 natjecateljskih kategorija u kojima organizacije prijavljuju komunikacijske projekte te u tri
posebne kategorije — Grand Prix za razvoj struke, Komunikator godine i Antikomunikacija godine.

Koje su kategorije ovogodisnje nagrade Grand PRix?

Od 2007. godine nagrada se dodijeljuje u razli¢itim kategorijama koje se svake godine nadograduju ovisno o trzisnim

trendovima.

Ove godine svoje projekte moZete prijaviti u sliede¢im kategorijama:

1. Grand PRix za odnose s javnoScu drzavnih i javnih tijela Republike Hrvatske, regionalne i lokalne
samouprave (zupanije, gradovi, op€ine i sve institucije kojima su osnivadi, izuzev trgovackih drustava) i

nacionalnih, regionalnih i lokalnih javnih ustanova
Grand PRix za odnose s javnos¢u velikih trgovackih drustava
Grand PRix za druStveno odgovorno poslovanje

Grand PRix za unutradnju komunikaciju

Grand PRix za politicku komunikaciju

© N o o bk~ w N

Grand PRix za kriznu komunikaciju
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9. Grand PRix za organizaciju i komunikaciju dogadanja

10. Grand PRix za digitalnu komunikaciju i komunikaciju na drustvenim mrezama, za komunikaciju uz pomo¢
Al alata

11. Grand PRix za integriranu kampanju

Koji su rokovi za prijavu i iznosi kotizacije?

Kako biste imali dovoljno vremena za osvrnuti se na pro$lu godinu, prijave za ovogodisnji Grand PRix otvorene su ¢ak
23 dana. Pritom smo mislili i na one navikle na (jako) kratke rokove, kao i na one koji sve ostavljaju za zadnji tren. Na
vama je da odlucite hoCete li svoj projekt prijaviti na rani, redovni ili kasni rok. Nama je bitno samo da nam posaljete
svoje najizvrsnije prijave kojima ¢ete pokazati zasto ba$ va$ projekt zasluzuje Grand PRix.

Iznos kotizacije*

Iznos kotizacije*

Prijava: Rok za prijavu: (za ¢lanove HUOJ-a) (za neclanove)
Rana prijava: 31. sijetanj 2024. 150 180
Redovna prijava: 7. veljace 2024. 165 190
Kasna prijava: 15. veljaCe 2024. 180 205

*hez PDV-a (25%) u eurima

Kako bi prijava bila valjana, potrebno ju je poslati u zadanom roku elektronickom podtom na adresu grandprix@huoj.hr.
Prijava se sastoji od popunjene Prijavnice (s opisom projekta u 1000 rijeci), Obrazasca osobnih podataka, potpisane
i ovjerene lIzjave o vjerodostojnosti podataka, Izjave o koriStenju podataka, Suglasnosti, potvrde o uplati
kotizacije te prezentacije projekta u .ppt ili .pdf formatu.

Prije slanja prijave, potrebno je uplatiti kotizaciju.
I Zahtjev za dostavu ponude prema kojoj se uplacuje kotizacija Salje se na grandprix@huoj.hr uz
° obvezno navodenje podataka: rana, redovna ili kasna prijava, ¢lan/nije ¢lan, naziv uplatitelja te OIB

uplatitelja.

Prezentacija projekta (u .ppt ili .pdf formatu) moze sadrZavati najviSe 15 stranica, a svrha joj je Ziriju omoguciti dublji
uvid u projekt. Samim time, prezentacija ne mora nuzno slijediti sadrzaj same Prijavnice, ve¢ ju mozete obogatiti video
sadrZajem (koji ne smije biti duzi od 2 minute), rezultatima istrazivanja, primjerima dizajniranih materijala i svime $to
Zelite pokazati Ziriju. Ova prezentacija koristi ¢e se na Smotri finalista. Imajte na umu da ¢e, u slu¢aju prolaska
vaSeg projekta u finale, ziri sav poslani materijal iz prijave moci koristiti za postavljanje pitanja na Smotri finalista.

Svaki projekt dio je Sireg konteksta, poslovnog plana ili kampanje. Kako bi Ziri dobio cjelovitu sliku o

I Dobro je znati!
prijavijenom projektu, u dodatnim materijalima moZete (ali niste obvezni) dati pozadinu projekta,
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odnosno opisati sve ono $to biste Zeljeli da Ziri zna o vama i prijavljenom projektu te zasto smatrate da projekt zasluZuje
nagradu, a §to ne spada u obvezne dijelove prijavnice na temelju kojih ¢e Ziri ocjenjivati vas projekt.

Tko sve moze prijaviti projekt?

Grand PRix je otvoren za sve struénjake u podrucju odnosa s javnoséu, a prijavitelji mogu biti fizicke i pravne osobe
koje se bave odnosima s javno$¢éu. Nema ogranic¢enja u broju prijavljenih projekata po prijavitelju, ali jedan projekt
moze biti prijavijen iskljuéivo u jednoj kategoriji te ne moze biti prijavljen viSe puta, neovisno o trajanju projekta i
razliCitim fazama provodenja projektnih aktivnosti.

Kojim ¢e se kriterijima Ziri voditi prilikom ocjenjivanja projekata?
Grand PRix Hrvatske udruge za odnose s javno3¢u izraz je priznanja za /

~

izvrsnost, a u ovom sluéaju izvrsnost se odituie u kombinacii Ne zaboravite: ako vas
komunikacijskog izazova i strateSkog pristupa, kreativnosti i projekt ude u finalne, za
inovativnosti, dobro postaviienih ciljeva i jo$ boljih rezultata te drustvene prezentaciju na Smotri
vrijednosti i opée relevantnosti. Upravo su to kriteriji koje e Ziri uzeti u obzir finalista mozete osvojiti
prilikom ocjenjivanja prijavljenih projekata. Zato im kroz prijavu ispriGajte pricu do 5 dodatnih bodova.
— strateSku, jasnu i zanimljivu i to u 1000 rijeéi (ili manje ©). \ /

Pravilnikom o dodjeli godi$nje nagrade Grand PRix definirani su kriteriji na temelju kojih ¢e ziri ocjenjivati vase radove
kao i broj bodova po svakoj od kategorija koje Ziri moze dodijeliti svakom od prijavljenih projekata.

Kriterij: Opis: Bodovi:
Komunikacijski | U okviru ovog kriterija potrebno je opisati strateski pristup odredenom problemu, kao | 0 - 30

izazov i | inacin rjeSavanja problema i provedbe projekta. Podrazumijeva pripremne radnje za
strateski ostvarenje projekta, planiranje i upravljanje projektom, ukljuéujuéi analizu situacije,
pristup problema i okruzenja, provedbu pocetnih istrazivanja i odabir istraZivackih metoda

(ako su istraZivanja provedena), odredivanje ciljanih skupina i kljuénih dionika,
postavljanje konkretnih i mjerljivih cilieva, oblikovanje komunikacijskih poruka te
odabir taktika i alata, uz vremenski plan. Svi dijelovi planiranja trebaju biti navedeni,
ukljucujuci i proracun.

Kreativnost i | U okviru ovog kriterija potrebno je navesti na koji ste nain proveli projekt, kojim ste | 0—25
inovativnost se instrumentima, alatima, taktikama, komunikacijskim kanalima koristili i zasto ste ih
odabrali. Navedite jeste li i kako ukljucili zainteresiranu javnost, jesu li zainteresirane
javnosti imale mogucnost utjecati na strategiju i ciljeve projekta i na kojoj razini.
Navedite na koji ste nacin koristili teoriju i praksu u oblikovanju kreativnih i inovativnih
pristupa rjeSavanju nekog problema, Sto projekt Cini posebnim u odnosu na
konkurenciju i po ¢emu se razlikuje. PokaZite poveznicu izmedu cilieva i same
provedbe. Posebno se osvrnite na razvoj novih, kreativnih ideja ili rjeSenja unutar
projekta, neovisno o tome radi li se 0 sasvim novim pristupima ili unaprjedenju veé
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postojecih. Pritom nam pokazite kako ste ideje i rjeSenja primijenili u odredenom
kontekstu kako biste projekt izdvojili od konkurencije, stvorili dodatnu vrijednost,
povecali uCinkovitost ili doprinijeli produktivnosti u odnosu na postojecu praksu.

Kriteriji
vrednovanja
ostvareni
ciljevi

U okviru ovog kriterija potrebno je navesti konkretne i mjerljive ciljeve prema SMART
nacelima te prikazati vezu izmedu svih cilieva, a posebno vezu s poslovnim ciljevima
i planiranim rezultatima. Projekt moZe imati jedan ili viSe ciljeva, razradite ih na opce
i specifitne ciljeve ili prema dionicima. Osim toga, potrebno je navesti odabrani
pristup mjerenju i vrednovanju rezultata u odnosu na postavljene cilieve i Zeljene
ishode te ostvarenu ucinkovitost, odnosno uspjesnost u rjeSavanju prepoznatog
izazova ili u ostvarenju cilja. Navedite jesu li ostvareni postavljeni ciljevi i planirani
rezultati te opiSite konacan ishod. Opis uCinaka i vrednovanje moraju odgovarati
navedenim cilievima. Ako ste proveli istraZivanje, ukratko ga opiSite i navedite
rezultate. Od prijavitelja se ofekuje da vrednovanje rezultata prikazu u skladu s
preporukama mjerenja u odnosima s javno$cu prema Nacelima iz Barcelone.

0-20

Drustvena
vrijednost
opca
relevantnost

U okviru ovog kriterija mozete opisati dodanu vrijednost koju je projekt donio / donosi
drustvu i zajednici u kojoj je ostvaren, odnosno ostvarene pozitivne promjene na
zajednicu na koje je projekt utjecao, neovisno o tome je li proveden na internoj,
lokalnoj ili nacionalnoj razini. Osim toga, moZete pojasniti je li rije€ o jednokratnom
projektu ili projektu koji ima potencijal dugorone odrzivosti s ciliem daljnjeg utjecaja,
razvoja i ostvarenja doprinosa zajednici.

Kako do finala?

Proces ocjenjivanja prijavljenih projekata poc€inje odmah po isteku roka za prijavu, / lzuzeée ¢lanova Zirija: \

a njime upravljaju predsjednik i potpredsjednik Zirija. Nakon upoznavanja s
prijavljenim projektima, ziri ¢e o svakom od njih raspravijati prije donoSenja
konacnih odluka, kako bi se razmjenom misljenja postiglo ¢&im veée razumijevanje
projekta od strane svih ¢lanova zirija. Ako i nakon toga bude nekih nejasnoca, ziri

¢e vam postaviti pitanja na koja ¢ete biti duZni odgovoriti u roku od 24 sata. kategorije.

Nakon postupka Ziriranja svaki ¢lan zirija — anonimno i u tajnosti te samostalno i

\

Clan Zirija koji, u skladu s
Pravilnikom, ne moze
ocijeniti projekt izuzima se
iz ocjenjivanja cijele

)

suvereno — ocjenjuje prijavljene projekte, u skladu sa svojim struénim znanjem, ugledom i autoritetom.

Za prolazak u finale vazan je prosje€an broj bodova svih &lanova Zirija koji su glasali za odredeni projekt jer u finalne
ulaze svi projekti Ciji je zbroj prosjeénih bodova minimalno jednak ili ve¢i od 51% u svakome od kriterija koji se
ocjenjuju ili minimalno 60% od ukupno moguceg zbroja prosjecnih ocjena, s obzirom na broj ¢lanova zirija koje
sudjeluju u Ziriranju kategorije.
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Sto se dogada u drugom krugu?

Ako je vas projekt prodao u finale — estitamo! To znaci da ste opisom projekta iz
Prijavnice uspjeli uvjeriti Ziri da je va$ projekt vrijedan nagrade. U drugom krugu
imate priliku prvi dojam dodatno osnaZiti i to prezentacijom projekta na Smotri
finalista. Na Smotri imate priliku Ziriju dati jos Siri kontekst vaSeg projekta (i baciti
oko na konkurenciju), ali ne zaboravite da je Smotra i prilika Ziriju da vam postavi
pitanja. Stoga se dobro pripremite jer nakon Smotre Ziri ponovno boduije projekte
— po svim kriterijima. Tako da uz do 5 dodatnih bodova koje moZete dobiti za
prezentaciju, dojam koji ostavite i odgovori koje ponudite mogu rezultirati time da
vam Ziri u drugom krugu glasovanja da veéi (ali i manii!) broj bodova.

I na kraju — koje ¢e se nagrade dodijeliti i kome?

\_

Nakon Smotre finalista Ziri

ponovno boduje sve
projekte koji su usli u
finale po svim kriterijima,
ukljuujuci i dodatni za
prezentaciju.

/

U idealnoj varijanti i obilju kvalitetnih prijava u svakoj od natjecateljskih kategorija dodijelit ¢e se minimalno 3 nagrade:
zlato, srebro i bronca. Medutim, moguce je da, na temelju ocjena Zirija, u svakoj od kategorija bude viSe dobitnika
nagrada (zlato, srebro, bronca), ali i da uopcée ne bude dobitnika. Uvjet za dodjelu nagrade je ostvarivanje minimainog
postotka broja bodova temeljem zbroja prosje¢nih ocjena svih kriterija, odnosno definiranih bodovnih raspona, kako je

pojadnjeno u Pravilniku za dodjelu godiSnjih nagrada Grand PRix.

Dobitnici nagrada bit ¢e proglaeni na sve€anoj dodjeli te ¢e im biti uruéena Grand PRix statua. Ako im jedna ne bude

dovoljna, dodatnu uvijek mogu naruciti slanjem zahtjeva na grandprix@huoj.hr.

VAZNI DATUMI

DATUM DOGADAJ/OBVEZA

17. sijeCnja 2024. Otvaranje natjeCaja

30. sije€anj 2024. | ZavrSetak rane prijave

7. veljace 2024. Zavrsetak redovne prijave

15. veljace 2024. ZavrSetak kasne prijave

15. veljace 2024. | Zatvaranje natjecaja u 18 sati

16. veljace — 15.
ozujka 2024.

Ziri odabire finaliste

2. travnja 2024. Otvaranije prijava za sve¢anost dodjele nagrada*

do 18. oZujka 2024.
mreznih stranica HUOJ-a

Obavijest finalistima i ostalim prijaviteljima o odabiru putem e — poste,
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Obavijest finalistima o satnici predstavljanja projekta na Smotri

18. 0Zujka 2024. .
finalista — UZIVO!

. Smotra finalista — 0 mjestu i vremenu prijavitelji ¢e biti naknadno
26. ozujka 2024. L
obavijesteni

_ Svi finalisti obvezni su dostaviti prezentaciju projekta (video) u trajanju
2. travnja 2024.
30 sec za potrebe svecane vecere

15. travnja 2024. Zatvaranje prijava za sve¢anu dodjelu nagrada

18. travnja 2024. ProglaSenje pobjednika na sve¢anoj dodjeli nagrada*

*Organizator ostavlja moguénost izmjene datuma dodjele nagrade.
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KAKO NAPISATI PRIJAVU VRIJEDNU ZLATA?
Da je lako — zlato bi dobio svatko. ©

Savjeti bivsih ¢lanova Zirija

Svi €lanovi Zirija iskusni su i cijenjeni kolege — $to teoretiCari, Sto praktiCari — i njihove apetite nije lako zadovoljti, ali
jo§ ih je teze zavarati. Stoga u svojim prijavama budite iskreni i precizni, jer je to najbolji put do zlata. U svojim prijavama
stoga dajte kontekst projekta, Ziriju pokaZite koliko ste kreativni i inovativni, ali i drustveno odgovorni bili te kako ste
planirali i koje ste rezultate ostvarili. Drugim rije€ima, ispunite prijavnicu imajuéi na umu sve kriterije po kojima ¢e vase
prijave Ziri ocjenjivati.

Kako bismo vam pribliZili proces Ziriranja, za vas smo na jedno mjesto okupili neke od naj¢eS¢ih komentara i savjeta
bivsih ¢lanova Zirija — nadamo se da smo pomogli.

v

v

Ispriajte nam priéu! Izbjegavajte nepotrebno dodavanie rijeci ili podataka kako biste dosli do 1000 rijeci, jer
se jasne i sazete prijave isticu.

Postavljene ciljeve povezite s rezultatima! Ali ih pritom nemojte naknadno prilagodavati ostvarenom — jer
se to iz vasih prijavnica vidi. Ako niste ciljeve postavili na pocetku projekta — za to je sigurno postojao razlog.
| to je u redu! IzmiSljanje ciljeva nakon kraja projekta nije.

Kod postavljanja cilieva i navodenja rezultata zaboravite na broj ostvarenih objava i njihovu AVE
vrijednost. To nas ne zanima jer znamo da se projekti ne provode zbog toga. PokaZite nam kako je
provedena kampanja utjecala na poslovne rezultate, koliko je osoba i na koji nagin dotaknula, koje je pozitivne
promjene donijela. To su rezultati o kojima zelimo Citati. | zapamtite — komunikacijski alati ne mogu biti ciljevi.
Prije nego krenete pisati prijavu prouéite €lanove Zirija koji e ju ocjenjivati.

Pripremite se za Smotru finalista! Proucite projekte koji su uz vas prosli u finale i pokuSajte predvidjeti koje
informacije Ziriju fale ili gdje ste slabi u Prijavnici. | nemojte na Smotri ostaviti dojam kako da vam se ne da
biti tamo - sjetite se da vam sama prezentacija moze donijeti do 5 bodova, ali i u potpunosti promijeniti
mi$ljenje zirija 0 vaSem projektu — na bolje ili na losije.

Puno prijavljenih projekata nije prilagodeno trazenom u Prijavnici. Razumijemo da za to treba vremena, ali
ako ste ve¢ odluili prijaviti projekt — pronadite ga. Jer Ziri ocjenu donosi iskljuéivo na temelju prijavnice, a na
svog privatnog znanja i razumijevanja projekta.

Imajte na umu da Ziri svake godine ¢ita preko 50 projekata (Sto nas veseli) — nadite naéin da se istaknete!

Provjerite gramatiku, lektorirajte tekstove, provjerite brojke i izvore, jer je jako frustrirajuce ispravijati
banalne greSke kolegama. | da — ako nam Saljete dodatne materijale, uvjerite se da su u njima isti podaci kao
i u Prijavnici.

Kontekst je kljuéan! Napravili smo to, to i to zamijenite s Napravili smo zato, zato i zato... Sturi podaci bez
konteksta (trziSnog, ekonomskog il nekog tre¢eg) ne znace nam puno.

U gotovo svim projektima ciljevi su najslabija karika. Potrudite se da u vaSem ne budu!

Citajte ,,mala slova“ (odnosno opise kategorija) u Prijavnici. Osim $to su to upute vama za opis projekta, to
su i upute nama za njihovo ocjenjivanie. | — bacite oko na tablicu s rasponom bodova po svakom od kriterija.
Svaki, ali svaki projekt ima neku drustvenu vrijednost i relevantnost.
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Primjeri dobre prakse (iz ranijih natjecanja)
Pregled projekata nagradenih prijasnjih godina potrazite na: https://www.huoj.hr/projekti/grand-prix/

NAJCESCA PITANJA | ODGOVORI:

Pred namaje 17. dodjela strukovne nagrade Grand PRix. Kako bismo vam olaksali prijavu na jedno smo mjesto prikupili
najéeSca pitanja iz proteklih godina te vam dostavljamo na njih. Ako neko pitanje nije obuhvaceno, javite nam se na
grandprix@huoj.hr.

1.

Tko moze prijaviti projekt na natjeéaj? Grand PRix je otvoren za sve struénjake u podrucju odnosa s
javno$cu. Prijavitelji mogu biti fizi€ke i pravne osobe koje se bave odnosima s javno$éu.

U koliko kategorija se moze prijaviti projekt? Jedan projekt moze se prijaviti u samo jednu od ponudenih
kategorija.

Koliko projekata mozemo prijaviti? Broj projekata koje fiziCka ili/i pravna osoba moze prijaviti nije ogranicen.
Koliko puta se moze prijaviti jedan komunikacijski projekt? Prijavljeni projekt mora biti proveden u
razdoblju koje se navodi u prijavnici. Ako se radi o visegodiSnjim projektima, oni moraju biti djelomi¢no ili u
cijelosti provedeni u kalendarskoj godini koja prethodi godini u kojoj se raspisuje natjeCaj, prijavitelji
samostalno odabiru u kojoj ¢e fazi i za koju godinu prijaviti projekt, vodeéi ratuna da se projekt, bez obzira na
broj faza, moZe prijaviti samo jednom i to najkasnije godinu dana nakon zavr3etka.

Projekt smo prijavili u jednu kategoriju, ali smo dobili obavijest da je premjesten u drugu. Mozete li
nam pojasniti o éemu se radi? Sukladno Pravilniku o dodjeli Grand PRix nagrada Ziri, nakon $to procita
projekt, mozZe, ukoliko zaklju¢i da je projekt prijavlien u pogreSnu kategoriju, projekt rasporediti u drugu,
odgovarajuéu kategoriju. Ziri o tome obavje$tava prijavitelja koji daje ili ne daje suglasnost na predlozenu
promjenu kategorije.

Razmatra li Ziri prijave koje sadrzavaju vise od propisanih 1000 rije¢i? Ziri ne¢e uzeti u razmatranje
prijave koje u opisu projekta imaju vide od 1000 rije€i.

Osim prezentacije koja je sastavni dio prijave, treba li dostaviti posebnu prezentaciju za Smotru
finalista? Prezentacija koja je sastavni dio prijave projekta koristit Ce se i za Smotru finalista.

Mora li prezentacija, za potrebe Smotre finalista, biti isklju¢ivo u ppt formatu ili se mogu koristiti drugi
alati i formati za izradu prezentacija? Za prezentaciju projekta na Smotri finalista koriste se svi digitalni
formati i prezentacijski alati, a .ppt moze sadrzavati do maksimalno 15 stranica. Video koji je inkorporiran u
prezentaciju ne smije biti ukupno duzi od 2 min cjelokupne prezentacije tj. ne smije prevladavati u prezentaciji.
Prezentacija traje maksimalno 5 min. Ako prezentacija ne odgovara propisanim uvjetima, projekt nece biti
ocijenjen. Ovo se posebno odnosi na duzinu trajanja videa unutar prezentacije (do 2 min ukupno!).

Mora li prezentacija koja sadrzava dodatni materijal uz Prijavnicu, slijediti sadrzaj prijave ili dati
dodatne informacije o projektu koje nisu navedene u prijavi? Prezentacijom trebate omoguciti dodatni,
dublji uvid u projekt kao dodatnu vrijednost sadrzaju prijave kako bi nakon toga ziri, ukoliko ima potrebe,
mogao postaviti pitanja i eventualno razjasniti postojeCe nedoumice. Prezentacija ne mora nuzno slijediti
sadrzaj same Prijavnice, ali mozZe imati do maksimalno 15 stranica. Preporuca se $to vise fotografija,
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10.

1.

12.

13.

14.

15.

grafikona, vizualnih materijala, sadrzaja druStvenih mreza i sl. Svi elementi i materijali moraju biti u jednoj
prezentaciji.

Donosi li slanje dodatnih materijala (kao $to su dodatni video isjecci, brosure, rezultati istrazivanja...)
dodatne bodove prilikom ocjenjivanja projekata? Slanje dodatnih materijala osim propisanih (Prijavnica,
Obrazac osobnih podataka, Izjava o vjerodostojnosti podataka (potpisanu i ovjerenu), Izjava o koritenju
podataka, Suglasnost, potvrda o uplati kotizacije, Prezentacija) ne donosi dodatne bodove, ali Ziriju moze dati
bolji uvid u projekt.

Imamo li popust ako prijavljujemo vise nacionalnih projekata? Kod prijave vise nacionalnih projekata ne
odobrava se popust.

Koji je postupak placanja kotizacije? Kada odluCite u kojem roku cete prijaviti projekt zatrazite
ponudu/predradun, slanjem elektronske poruke na grandprix@huoj.hr. Na temelju ponude/predracuna
uplaéujete kotizaciju. Obavezno navedite jeste li ¢lan HUOJ-a ili ne. Uplata mora biti izvrSena u roku prijave i
u istom roku mora biti poslan projekt kako bi prijava bila vaZze¢a. Nakon uplate izdaje se raCun.

Sto znadi kotizacija za élanove? Sve pravne osobe koje imaju ¢lanove HUOJ-a ostvaruju pravo na kotizaciju
za Clanove.

Sto je ukljuéeno u cijenu kotizacije? Cijena kotizacije uklju&uje priznanje, statuu i jednu ulaznicu za sve¢anu
dodjelu nagrada. Ako ima potrebe za dodatnim ulaznicama, one se naplaéuju po realnoj cijeni s obzirom na
troSkove organizacije.

Kako narug€iti dodatnu statuu? Ukoliko dobitnik Zeli dodatne statue ifili priznanja moguce ih je naruciti na e-
adresi grandprix@huoj.hr uz pla¢anje nastalog troska izrade.

Za sva dodatna pitanja i pojasnjenja piSite nam na e-adresu: grandprix@huoj.hr.
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